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ilk iki trend raporumuzda oldugu gibi bu yil da ise muteber trend kaynaklarini inceleyerek
basladik. TrendHunter, Trend Watching, GWI, Deloitte, WARC gibi 20'den fazla kaynagi
analiz ettik. Bu analizin sonucunda farkli kaynaklarin ortak kesisim kiimesi olan trendlerin
bir kisa listesini olusturduk. Haber taramasi yaparak tespit ettigimiz kisa listenin
Turkiye'deki 6rneklerini bulmaya calistik. Olmazsa olmazimiz gozlemlerimizi de siirece
dahil ettik. Dizenli toplantilarla her bir trend basligini, bu trendlere etki eden temel
tuketici tansiyonlarini masaya yatirdik ve 2023'te Turkiye'de pazarlama iletisimini
sekillendirecek trendleri belirledik. Ayrica bu trendlerin poplerlik seviyelerini de tespit
etmeye calistik.

Bu yil bir yenilige giderek dijital trendleri ayri bir bolimde inceledik. Bu bélim, dijital

diinyanin trend belirleyici platformu TikTok'un katkilariyla hazirladik. Yeri gelmisken degerli
katkilariicin TikTok ekibine tesekkir ederiz.

YILDIZLAR BiZE NE
SOYLUYOR? %+ +x*

Trend sayfalarinin sol Ust kdsesinde yildizlar géreceksiniz. Bu yildizlar ilgili trendin ne
kadar yaygin oldugunu belirtiyor. 1 yildiz o trendin yaygin olmadigini ifade ederken 5 yildiz
trendin oldukg¢a yaygin bir sekilde goruldigiint soyliyor.
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Trend raporu hazirlamak mesakkatli bir stirec. Onlarca kaynagi okumak, analiz etmek,
tartismak; bu tartismalar sonucunda bir tema belirlemek, belirlenen tema altinda trendleri
yaziya dokmek; temayla uyumlu bir tasarim olusturmak ve raporu yayina hazir hale getirmek
icin saatlerinizi harcamaniz gerekiyor. Boylesi zorlu bir calisma icin bizim motivasyon
kaynagimiz, tespit ettigimiz trendlerin 6rneklerini ilgili yilda gérmeye baslamak. Bu yil,
gectigimiz yillardan farkli olarak neleri dogru tahmin ettigimizin, hangi basliklari
iskaladigimizin bir degerlendirmesini yapmak istedik. iste 2022'nin 6zeti:
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TUIK verilerine gére 2022'nin {i¢iincii ceyreginde turizm
gelirleri, bir 6nceki yilin ayni ceyregine gore ylzde 27 artti.
Ziyaretci sayisinda ise yizde 54'lik bir artis gozlemlendi.
Diger taraftan Google verilerine gore kentlerin bulusma
noktalarindaki yogunluk bu yil, pandemi dncesi donemin
Uzerine ciktl. Son dakika iptalleri tartisma yaratsa da
2022'de buyuk kentlerin etkinlik takvimleri oldukca
kalabalikti. Bircok konser, festival bileti satisa ¢ikar ¢cilkmaz
tuikendi. Michelin Rehberi'nin Turkiye ziyareti heyecan
yaratti. Oyle ki Michelin yildizina layik gériilen bazi
restoranlarin 6 aylik rezervasyon listesi doldu. Kisacasi kent
yasami, bekledigimiz tizere, bu yil olduk¢a hareketli gecti.

“Kadin cinselliginde tabulari kirmak” trendi, bu yil 6nemli
meyveler verdi. Bu trendi yakindan takip eden Penti, pesi
sira yayinladig1 “Gayet Normal” ve “Hi¢ Camasir”
kampanyalariyla yilin en cok konusulan markalari arasina

adini yazdirdi.

Pandemide yikselise gegen evcil hayvan sahipligi trendi,
2022'de etki alanini daha da genisletti. Evcil hayvan
kiyafetleri satiglarinda global bir patlama yasandi. Oyle ki
gonlimuzi calan patili dostlarimiz, bu yilki trend
raporumuzda da kendilerine yer bulmayi basardi.

Pandemiyle hayatimiza bir “wellbeing” yontemi olarak
giren astroloji trendi, 2022'de zirve noktasina ulasti.
Yapilan sosyal dinlemeler, 6zellikle Z nesli arasinda
astrolojinin giderek poptlerlestigini ortaya koyuyor.
Instagram’in 2023 trend raporuna gore Z neslinin yaklasik
ylzde 50'si, burclarinin uyumlu olmadigi bir adayla
kesinlikle “date"e ¢cikmayacagini soyltyor.

Bitki bazli hayvansal Uriin alternatiflerinde bekledigimiz
gibi bir kitlesellesme yasanmadi. Bitki bazli yasam, daha
onceki yillarda oldugu gibi minik ama emin adimlarla
ilerleyen bir trendden fazlasina dénisemedi.

Toksik olmayan sosyal aglar trendi, son 5 yildir trend
raporlarinin gedikli baslklarindan biri. Gectigimiz yil
“mahremiyetin rovansi” basligi altinda ele aldigimiz bu
trendin farkli yansimalarina yil icinde sahit olduk. Belki
Jimmy Wales'in hayata gecirdigi WT.Social yilin platformu
olmadi ama onunla benzer bir strateji izleyen BeReal, yaz
ortasinda ABD’'nin en ¢ok indirilen uygulamasi olmayi
basardi. Uzunca bir siiredir otoriteler, sosyal medyada
gecirilen surenin fiziksel ve ruhsal sagliga olan etkilerini
tartistyordu. GWI verilerine bakacak olursak bu durum,
akademik tartismanin dtesine gecip tiiketici davranisina
yansimaya basliyor. Zira “Sosyal medyayi daha az
kullaniyorum.” diyenler, global capta ytzde 14'lik bir artis
gosterirken “Satin almadan 6nce internette arastirma
yapiyorum.” diyenler ylizde 7 azaldi. Ayrica “Sosyal medya
kaygi seviyemi artiryor.” diyenlerde son iki yilda yiizde 11'lik
bir artis kaydedildi.

Toprak ve su, 2022'nin 6nemli konu basliklarindan biri
olmaya devam etti. “Su” Gizerine konusan markalarin sayisi
2022'de artti. Ornegin Sensodyne, 2022'de “1 Bardak
Yeter” kampanyasina start verdi.

insan kaynagi krizi 2022'nin en énemli glindem maddelerinden
biri oldu. Cannes Lions Yaraticilik Festivali'nde bu konu ayri bir
baslik olarak ele alindi. Turkiye'de de Brand Week, AdHere gibi
pazarlama etkinliklerinde yetenek krizi farkli farkl
oturumlarda masaya yatirildi.

Tabii ki 1skaladigimiz trendler de oldu. Mesela
“dokunmanin révansi” bashg altinda ele aldigimiz
“dokunulabilir teknolojiler”, Apple'in yeni MacBook
serilerinde “Touch Bar"i kaldirmasi kadar sinirh bir etki
yaratti. Cip kriziyle birlikte fiziksel tuslarin geri donmesini
beklerken 6zellikle otomotivde, 2022'de lansmani yapilan
modellerde neredeyse dokunmatik olmayan tek bir tus
bile bulunmuyordu.

Her derde deva moringa da etki alanini birkag
“super-food"” markasi disina ¢ikaramadi ve bekledigimiz
gibi dikkat ceken bir icerige dontismedi.
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BASLARKEN...

2023 trendlerine ge¢cmeden 6nce dilerseniz
trendleri tetikleyen baglama bir g6z atalim.

2023'e, gecen yila benzer bir sekilde, Tirk lirasinin deger kaybettigi,
enflasyonun arttigi ve tim bu gelismelere bagli olarak tiiketici gliveninin dusuk
seyrettigi bir atmosferde giriyoruz. Bu olumsuz tabloya, bir de igc yillik pandemi
yorgunlugunu eklersek tiketicilerin nasil bir haletiruhiyeye sahip olduklarini ti¢
asagl bes yukari tahmin edebiliriz.

Pandeminin yarattigi panik havasinda gelismis ya da gelismekte olan birgok
Ulke hem pandeminin neden oldugu negatif ekonomik tabloyu pozitife cekmek
hem de asi calismalarini finanse edebilmek icin careyi emisyonda buldu. Oyle ki
TrendHunter CEO’su Jeremy Gutsche'nin gecen yilki webinarinda paylastigi
Uizere 2021 itibariyla dolasimda olan ABD dolarinin yiizde 25'i Covid-19
salgininda basildi. Yani 2023 trendlerinde sadece pandeminin degil, pandemide
izlenen ekonomi politikalarinin sonuglarinin da etkilerini gézlemliyoruz.

istisnasiz neredeyse tiim kaynaklar, 2023 trendlerini belirleyecek ana faktdriin
yasam maliyeti krizi olduguna isaret ediyor. Global ekonomik bliyiimenin ylzde
1 seviyelerine geriledigi, buna karsilik kiresel enflasyonun ylizde 6,5'e ¢ciktigi
boylesi zorlu ekonomik kosullarda tuketicilerin omuzlarina binen yiik, her gecen
gln daha da artiyor. Hal béyle olunca artan maliyetlere karsi tiketiciler,
kendilerini koruyacak farkli davranis kaliplari gelistiriyor. Risk almaya meyilli
olanlar, enflasyon karsisinda eriyen gelirlerini degerli tutabilmek icin yeni
yatirim alternatiflerine yonelirken bildigi yoldan sasmak istemeyenler ¢6zimi
“kazandigin kadar harca” taktiginde buluyor. Ancak her ne kadar izledikleri yol
farkli olsa da iki farkli ucun temelde motivasyonu ayni: Hayat standartlarini
koruyabilmek. Kisacasi 2023, ttiketicilerin azalan gelirleriyle yasam kalitelerini
artirma -ya da en azindan koruma- savasi verecekleri bir yil olacak diyebiliriz.
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Yasam maliyeti krizinin kendini hissettirdigi konulardan biri, haneye
giren Urdnlerin cesitliligi. Harcanabilir gelirin azaldigi donemlerde
tuketiciler, daha az Grlinle daha cok fayda saglamanin yollarini ariyor.
Ipsos Turkiye Genel Mudurt Sidar Gedik'in paylastigi veriler bu
davranisi destekler nitelikte. Ipsos Hane Tiketim Paneli arastirmasina
gore Tirkiye'de, son 10 aylik donemde, haneye giren triin gesidi
ylzde 2 azaldi. Temizlik kategorisinde ise Urlin cesitliliginde yizde
7'lik bir daralma s6z konusu. Peki bu davranis degisikligi markalar igin
ne anlama geliyor?

2022 trend raporumuzda, markalarin tiiketicilerle daha fazla empati
kurmalari gerektiginden bahsetmistik. Tuketicilerin “halden anlama”
beklentisinin 2023'te artarak devam edecegini sdyleyebiliriz. Bu
noktada markalar icin bir uyarida bulunmak isteriz. Tuketicilerin bu
beklentisini yorumlarken samimi olmak son derece énemli. Yani
tuketiciler sizden sadece “daha uygun fiyath” Grtnler beklemiyor.
Onlar azalan gelirlerine karsi, sizden hayat kalitelerine gercek
anlamda katkida bulunmanizi istiyor. Bu durumu sdyle aciklayalim:
GW!I'in 2023 trend raporunda paylastigi verilere gore internette triin
arama davranisi azalirken ilham veren iceriklere ulasma istegi artiyor.
Yani tuketiciler sadece uygun fiyath trinlerin degil, daha aziyla daha
cogunu yaratmalarini saglayacak ilhamin pesinde.
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Refika Birgiil, eyliil ayinda Refika'nin Mutfagi YouTube kanalinda
yeni bir icerik serisine basladi: 180 TL ile 5 Gunlik Yemek. Refika
Sef, bu yeni serinin ilk videosunu su soruyla agiyor: “180 lirayla 5
gln boyunca 6glen, aksam, giizel, leziz ve doyurucu yemekler
yapabilir miyiz?" Yani Refika Birgul'tin tarifleri sadece cebe degil,
ruha da iyi gelen tirden.

M&S Food, Michelin yildizli sef Tom Kerridge ile is birligine
giderek “Remarksable Value Meal Planner” adini verdigi bir icerik
serisine basladi. Bu seride Sef Kerridge, M&S'ten uygun fiyata
alinabilecek malzemelerle doért kisilik bir aileye Michelin yildizli bir
aksam yemegi hazirlamanin tarifini veriyor. Formil, Refika
Birgul'iinki ile ayni: Uygun fiyatli ancak deneyim vadeden yemekler.
Contagious, 2023 trend raporunda, benzer bir stratejiyle 2008'de
adini kazananlar hanesine yazdiran Sainsbury's'in “Feed Your
Family for a Fiver” kampanyasini hatirlatiyor. Yukarida siraladigimiz
iki 6rnege cok benzer sekilde Sainsbury's, 2008'in zorlu ekonomik
ikliminde tiketicilerine 5 pounda hazirlayabilecekleri lezzetli
yemek tarifleri sunarak hayat kalitelerini artirmalari icin onlara
destek oluyor. Raporda, bu stratejiyi izlerken Sainsbury’s'in daha
onceki marka teklifine (Try Something New Today) sadik kaldiginin,
bu fikri sadece zor zamanlara goére uyarlayarak hem marka
degerini korudugunun hem de tiketici tabanini genislettiginin alti
cGiziliyor.

TREND 1 — AZ GOKTUR

TUIK verilerine gore 2022'nin birinci doneminde (ocak-haziran)
konutlarda tiiketicilerin 6dedigi miktar, elektrik icin yaklasik ylizde
54, dogal gaz icinse ylizde 32 artti. Dinyada da enerji fiyatlarinda
benzer bir durum yasaniyor. 2023 kisi icin Avrupa teyakkuza
gecmis durumda. Tuketicinin artan enerji maliyetini hafifletmek
isteyen markalar, yaratici cozimler gelistirmeye basladi bile.
Mesela italyan makarna devi Barilla, tasarladigi 6zel bir cihazla
tuketicileri pasif pisirmeye yonlendiriyor. Barilla, Passive Cooker ile
makarna tutkunlarina hem daha dustk enerji faturasi hem de daha
surdurilebilir bir dinya vadediyor.
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“Az coktur” trendiyle paralel seyreden bir diger trend ise tuketicilerin cok
islevli tiriinlere karsi artan ilgisi. iki trend, benzer bir tiiketici ihtiyacindan
dogsa da aralarinda 6nemli bir fark var. “Az coktur” trendinde markalar,
tuketicilere uygun fiyatli cozimler sunarken onlara, kendilerinden bir seyler
katabilmeleriicin ilham da veriyor. Cok islevli triinler trendinin merkezinde
ise Uriin/hizmet inovasyonlari var. Yani tiketicilere ek gérevler vermeden
omuzlarindaki yiiku hafifleten, tiketicilerin sinirli batcelerini akillica
degerlendirmelerine destek olan, tek tasla bir¢cok kus vuran inovasyonlar...

2021 trend raporumuzda “micro-dosing” trendinden bahsetmistik. Buna
gore bazi kozmetik markalari daha az cesitte ve miktarda trtinle daha fazla
etki sunmayi vadediyordu. Bu trendin devami olarak “tinted” yani
renklendirici pigmentler iceren cok islevli kozmetik Urtnler, son iki yildir
blyik kozmetik markalarinin portfoyiine girmeye basladi. Ayni zamanda
nemlendirici olma 6zelligi tasiyan fondoten ve glines kremleri, hem g6z hem
dudak icin kullanilabilen rujlar sadece paradan tasarruf ettirmekle kalmiyor,
ayni zamanda kullanilan Grin miktarini azaltarak tiketicilerin karbon ayak
izlerini distrmelerine yardimci oluyor.

GELDE GOK TANE

Cok islevli trtinler trendine kozmetik disindaki kategorilerde de rastlamak
miimkiin. Ornegin Beko, IronFinish Kurutma Makinesi'ni ayni zamanda bir
“{itli” olarak konumlandirarak bu yil Curious Felis'te, “inovasyonla
Buytyenler” kategorisinde altin 6dult kucakladi. Beko IronFinish, yenilikgi
teknolojisi sayesinde giysileri itl gerektirmeden kurutuyor.

Dyson'in 2023 yilinda satisa sunacagi yeni trtint Dyson Zone da bir tasla iki
kus vurmayi amacglayan inovasyonlardan. Dyson Zone, sehirlerdeki en
onemli iki problem olan hava ve ses kirliligiyle savasmak icin tasarlandi.
Kafa Ustu kulaklik olarak tasarlanan bu yenilikgi Griin, hem sehirdeki gtirtltt
kirliligini engelliyor hem de kulakliklardaki filtreler sayesinde kullanicilarin
temiz hava solumasini sagliyor.

TREND 2 > SIPARIS VERDIM BIR TANE, EVE
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E &SYOEP | Telefonun ya da tabletin bozuldugunda..
$iMDi SECILI' _ Cagir gelelim
TURKCELL yerinde ¢ozelim.

MAGAZALARINDA!

Ho oaki to (9F 4]

Pandemi etkisinin en uzun surdigu alanlardan biri siphesiz Gretim oldu. Cip krizi,
celik krizi, insan kaynagi krizi derken yeni trtin Gretmenin hem maddi hem manevi
maliyeti, endistri devlerini dahi zorlamaya basladi. 2021 trend raporumuzda “yeni
eskiciler”, 2022 trend raporumuzda ise “zanaatkarlarin cagi” olarak
degerlendirdigimiz “eski Urlinlere yeniden hayat verme” trendinin -ya da
pazarlama literaturtindeki karsiligiyla dongtisel ekonominin- dlceginin 2023'te
artacagini sdyleyebiliriz.

Yeni Urtin Uretmenin ve satin almanin giclestigi ginimizde hem markalar hem
de tuketiciler yeni sahiplik formullerinin pesine dustiler. Bu yeni formule biz KOY
-yani kirala, onar, yeniden sat- adini verdik. Buna gore ihtiyaclarini yeni tGriinlerle
karsilamak yerine tiketiciler, artan bir sekilde, kiralama, onarma ya da yeniden
satma/satin alma ile karsilamaya calisacaklar.

Uretim krizinden en cok etkilenen sektérlerin basinda tiiketici elektronigi ve
otomotiv geliyor. Teknosa, Kiralabunu ile is birligine giderek ziyaretcilerine, ihtiyag
duyduklari Grtinlere, satin alma maliyetine katlanmadan sahip olma firsati
sunuyor. Diger taraftan Fransiz merkezli BPO sirketi Webhelp'in bir istiraki olan
Teknofix, akilli cihaz sahiplerine hizli ve garantili yerinde tamir hizmeti sunuyor.
Bambaska bir kategoride, Renault, Bursa'daki fabrikasinda ikinci el araglari
yenileyerek tlketicilere yeniden sunmaya hazirlaniyor.

TREND 3 —> SAHIPLIGIN YENT FORMOLD: KoY

Uriinleri yenileyerek yeniden satisa sunan girisimler, 2022'de 6lceklerini
blytterek reklamverenlere déniismeye basladi. Bu girisimlerden biri olan
EasyCep 2022'de, “Yenilenmenin Yeni Kolayl” kampanyasina start verdi.
Turkiye'nin en giclt teknoloji sirketlerinden Turkcell'le is birligine giden EasyCep,
secili Turkcell magazalarinda tiketicileri yenilenmis telefonlarla bulusturuyor.

Onarma ve yeniden satma, liiks tiiketim markalarinin radarina girdi. italyan liiks
modaevi Golden Goose, magazalarinda onarim hizmeti sunuyor. Benzer sekilde
Alman liks moda devi Hugo Boss, magazalarinda ikinci el, yenilenmis Grinleri
satmaya hazirlaniyor.
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“Sahipligin yeni formulu” trendiyle benzer bir tiketici
tansiyonundan hareket alan “tepe tepe kullan(il)anlar” trendi,
tiketicilerin binbir zorlukla edindikleri tGriinlerin yasam sirelerini
uzatma istegine dayaniyor. Her ne kadar tiiketim talebi ytksek bir
tuketici profili gizsek de yasam maliyeti krizinin bir sonucu olarak,
giderek sahip olduklarimiza dort elle sarilir hale geldik.

Tuketicilerin bu ihtiyacinin farkina varan markalarsa trtinlerin
dmirlerini uzatacak formiiller gelistirmeye basladi. Ornegin Yumos,
Jet Fresh'le giyilmis giysilere ikinci bir sans vadediyor. Benzer
sekilde Bosch, Fresh Up ile plazma teknolojisinden destek alarak
giyilmis giysileri hizlica yeniden giyilmeye hazir hale getiriyor.

TREND 8 — SAHPLIEN VENT FORMILD: Koy

medina turgul
DDB
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Trendyol - Aligveris

Tum Kategoriler & Moda
=y '
L it

Elektronik Anne Bebek Cep Telefon
ve Aksesuar

Super app'ler trendinin bir sonucu olarak bankacilik uygulamalarinin
giderek pazaryerlerine dontismelerine asinayiz. TEB'in CEPTETEB
Super ya da Maximum Kart'in Pazarama uygulamalari bu trendin ilk
orneklerinden sayilabilir. Ancak 2022'de vites ylkselten
pazaryerlerinin bankalagsma trendi, gérece daha yeni. Yasam maliyeti
krizinin bir sonucu olarak pazaryerleri, tiiketicilerinin satin alma
kararini kolaylastirmak adina onlara bir dizi finansal alternatif
sunmaya basladi. Mesela Trendyol, kullanicilarina kolay alisverisgi
kredisi tedarik ederken Turkcell, giderek artan akilli cihaz sahipligi
maliyetine karsi kullanicilarini dijital sigortacilikla glivence altina
almaya hazirlaniyor.

TREND § —> PERAKENDECILESEN BANKALAR BANKALASAN PERAKENDEGILER
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Yiksek enflasyon ve disiik faiz oranlari karsisinda ellerindeki birikimi korumaya calisan tiketiciler, ¢oziimu farkli yatirim
alternatiflerinde ariyor. Risk almaya meyilli olanlar metaverse'te arazi kapmaya, birikimlerini NFT'ye dontstiirmeye ya da
kripto borsalarinda sanslarini denemeye yonelirken daha muhafazakar bir tutum sergileyenlerse tercihlerini, asina olduklari
Urlinlerin yeni nesillerinden yana kullaniyor. Yatirim konusunda yenilikci ¢6ziim arayisindaki tiiketiciler zaman zaman, ne
yazik ki dolandiricilik riskiyle karsi karsiya kalabiliyor.

Gayrimenkul degerleme platformu Endeksa tarafindan yapilan arastirmaya gére istanbul'da ortalama konut fiyatlari 2,5
milyona yaklasirken Tirkiye genelinde satilik konutlarin ortalama fiyati 1,5 milyonu asmis durumda. Diger taraftan aralik ayi
itibariyla Turkiye'de satin alinabilecek en uygun fiyatli sifir kilometre otomobil 350.000 TL'nin tGzerinde. Hal béyle olunca ev
ya da otomobil satin alacak kadar birikimi bulunmayan fakat gérece mitevazi birikmisini tasinmazlarla degerlendirmek
isteyen tiiketiciler, alternatif yatirim tekliflerine yéneliyor. Ornegin NEF, NEF Arsa projesiyle konut satin alamayan
tuketicilere yatirim potansiyeli olan arazi hisseleri sunuyor.
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sizleri bekliyor.

Bircok farkli veri kaynagi son donemde marka sadakatinin azaldigini isaret etse de yasam maliyeti krizinin bir sonucu
olarak tiiketiciler, markalardan daha fazla avantaj bekliyor. Bu durum, markalarin, 2000'lerin poptiler pazarlama metodu
olan sadakat programlarini yeniden ele almalarina neden oluyor. Bu trendi 6nden fark eden markalar sadakat
programlarini yeniden canlandirmaya basladi bile. Akbank, Garanti BBVA, QNB Finansbank ve THY gibi markalarin,
birbirinin pesi sira yolcu sadakat programlarina iletisim yatirimi yapmalari bu trendi destekliyor. Insider Intelligence'in
2023 icin belirledigi 8 trend arasinda kendine yer bulan yeni nesil sadakat programlarini 6niimtzdeki dénemde daha ¢ok
konusacagimizi séyleyebiliriz.

TREND 7 — SADAKAT PROGRAMLART
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Pandemi stiresince Alaf, Neolokal, Mabou gibi sef restoranlari, kapanmalar
nedeniyle yasadiklari gelir kaybini bir nebze de olsa hafifletebilmek igin
¢6zUmd, tariflerini paketleyerek midavimlerine sunmakta buldu. Yeme-icme
sektorlinlin bu gecici ¢ozUmi, pandemi sonrasinda kalici bir is modeline
dondstl. Artan isletme maliyetleri karsisinda ek gelir iretmek zorunda kalan
restoranlar, misafirlerine masada sunduklari lezzetleri paketleyerek raflarda
sergilemeye, boylece restoran-market konseptinin ilk 6rneklerini ortaya
koymaya basladi. Yakin zamanda Arnavutkéy'de agilan Safi, bu konsepte
ornek olabilecek tirden bir mekan. Menusiinde saglikli alternatifler sunan
Safi, mekanin girisinde satisa hazir paketlenmis trinlerini sergiliyor.

TREND 8 — YEMEKTEN SONRA NE ALLRDINIZ?
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Yasam maliyeti krizi kendini en ¢ok gunliik tiketimde
hissettiriyor. Beyaz yakali sehirlilerin yasam tarzlarinin
bir pargasi olan harcamalar sabit kalsa da bu yasam
tarzinin yarattigl maliyet her gecen giin artiyor. isten
eve, evden ise giderken son kilometre problemini
ortadan kaldiran mikro mobilite ¢éziimlerinden toplanti
aralarinin vazgecilmezi kahve keyfine kadar modern
sehirlinin glindelik ihtiyaclari, yavas fakat emin
adimlarla abonelik sistemlerine déniisiiyor. Ornegin
Frink, kullanicilarina, aylik abonman bedeli karsiliginda
glnlik kahve ihtiyaglarini sinirsiz karsilama firsati sunan
bir uygulama. Benzer sekilde ABD merkezli mikro
mobilite girisimi Lyft, kullanicilarina sinirsiz kullanim
hakki sunacak bir abonelik sisteminin testlerine basladi.

Join Lyft Pink 1o unlock perks like
savings on rides, priorily airporn

pickups, exclusive offers, and more

For just $19.99/'month

Lyft Pink perks:

15% off rides
@

"K Priority airport pickups
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Birlesmis Milletler'in 2000 yilinda ilan ettigi Binyil Kalkinma Hedefleri ile birlikte
dinya gindeminde Ust siralara yerlesen “strdurilebilirlik” kavrami, 6zellikle son
birkac yildir biytk kurumlarin -dolayisiyla pazarlama iletisimcilerinin- temel tartisma
konularindan biri haline gelmisti. Ancak énce pandemi, ardindan Rusya-Ukrayna
savasl sonrasinda artan enerji ihtiyacini karsilamak icin tlkeler, tek tek,
surdirdlebilir enerji planlarina “kisa bi' ara” verme karari aldilar. Diger taraftan
surdurilebilirlik, “2020'lerin popller pazarlama metodu olan marka amacinin temel
unsurlarindan biri..." idi. Bir yatirim firmasi olan Refinitiv'nin paylastigi verilere gore
ESG (“Environmental”, “Social”, “Governance”) yatirimlari 2021'in sonlarinda 8,5
trilyon dolarin tizerindeyken 2022'nin ayni doneminde 7 trilyon dolarin altina dismis
durumda. KPMG'ye gore de Amerika'daki CEQ'larin yiizde 59'u 6nimuzdeki 6 ay
icerisinde ESG yatirimlarini durdurmayi veya yeniden gézden gecirmeyi planliyor. Bu
veriler gosteriyor ki 2023 ve sonrasinda, artan tretim maliyetleri ve yavaslayan
ekonomik biyime karsisinda markalar her kuruslarini “biyime"ye ayirmak zorunda
kalacaklar. Bu durum markalari satis odakli, kisa vadeli iletisim yatirimlari yapmaya
itecek. Kisacasi yatirim karsiligini uzun vadede veren marka amaci, tilkelerin
surdurdlebilirlik planlari gibi “kisa bi' stire” icin rafa kaldirilabilir.

P o
1

TREND 10 — SURDURCLEBILERLIRE KISA B ARA

GWI bu durumu bir 6nceliklendirme sorunu olarak yorumluyor. 2023 trend raporunda
yer alan verilere gore “Cevreyi desteklemek benim icin 6nemlidir.” ve “Markalarin
cevreye dost olmalarini bekliyorum.” imaj metriklerinde son iki yilda kiresel dlgekte
bir gerileme s6z konusu. Kisacasi yasam maliyeti krizinin bir sonucu olarak
“strdardlebilirlik” tiketicilerde de simdinin meselesi gibi algilanmiyor.
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Kabul edelim, 2020'ye girerken higbirimiz aylarca evlere
kapanmayi beklemiyorduk. Haliyle pandeminin getirdigi
zorlu kosullara karsi higbirimiz hazirhkh degildik. Eger
Bill Gates gibi dislinenlerdenseniz 6niimizde
atlatmamiz gereken daha ¢cok pandemi var. Olasi bir
salgin ya da uzayli istilasina (!) karsi tedbiri elden
birakmak istemiyorsaniz 2023'te ylikselise gececek
“tat(il)bikat” trendini takip edebilirsiniz. Booking.com'un
2023 tahminlerinde yer verdigi bu trende gore giderek
artan bir sekilde daha c¢ok kisi, hayatta kalma
yeteneklerini gelistiren tatillere yonelecek. Yani bir
yandan sicak kumlardan serin sulara atlarken diger
yandan ates yakmayi, cadir kurmayi ve zehirli bitkiler ile
yenilebilir bitkileri ayirt etmeyi 6grenecegiz.

“Hayatta Kalma Okulu” (HAKA), bu trendin tlkemizdeki
ilk meyvelerinden. Kis Sartlarinda Barinak Atolyesi, Ates
Atdlyesi ya da Ormanlik Bolgelerde Hayatta Kalma
Atolyesi gibi secenekler arasindan istediginizi secerek
HAKA liderliginde hayatta kalma becerilerinizi
gelistirebilirsiniz. Ormanda, kurak veya soguk bolgeler
ve hatta denizde kurgulanan cesitli senaryolarla nasil
hayatta kalacaginizi egitmenlerden 6grenebilirsiniz.
(Referans Gorsel: baraka)

Mikolog yani mantar uzmani olan Jilber Barutgiyan,
“Turkiye'nin Mantarlari” ve “Makro Mantarlar”
kitaplarinin yazari. Tirkiye'de alaninin uzmanlarindan
biri olan Jilber Bey'in populerligi son zamanlarda daha
genis kitlelere de yayillmaya basladi. Bu popilerliginin
arkasinda yatan sebepse kendisinin Belgrad Ormani gibi
bolgelerde diizenledigi mantar toplama etkinlikleri.
Hangi mantarlar zehirlidir, hangileri yenebilir, mantarlar
bize ne sdyler gibi sorularin cevabini, dogadaki
deneyimlerle veren bu turlarin kontenjanlari da
neredeyse etkinlik duyurusu yapildigl anda doluyor.
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Pandeminin negatif anlamda etkiledigi sektdrlerin basinda turizm ve seyahat;
daha spesifik olmak gerekirse havayollari geliyor. Farkli veri kaynaklari turizmin
pandemi 6ncesi seviyelere gelmesi icin birkag yila daha ihtiyac duyulacagini
isaret etse de havayollari rekor Usttine rekor kirtyor. Uluslararasi turistlerin
harcamalari 2020'de yarim trilyon dolara kadar gerilemisken The Economist'in
tahminlerine gore 2023'te 1,6 trilyon dolarin tizerine ¢ikarak bir ziplama
gerceklestirecek. Bu sicramanin arkasinda énlenemez seyahat ihtiyaci yani
“revenge tourism” ve pandemi sonrasi zorunlu is seyahatlerindeki hareketlilik
yatiyor. The Economist'in 2023'te dikkat edilmesi gereken 10 trendden biri
olarak belirledigi revenge tourism, Booking.com'un seyahat trendlerinde de
karsimiza cikiyor.

Pandemi siiresince ertelenen kesfetme istegi karsisinda artan seyahat
maliyetleri maceraseverleri farkl alternatifler aramaya itiyor. New York, Paris,
Londra gibi popdiler tatil destinasyonlari, ayni zamanda yasam maliyetinin de en
yuksek oldugu sehirler. Biraz da bu sebeple olsa gerek Booking.com'un
paylastigi verilere gore seyahat planlari olan kisilerin yiizde 30'u, tercihlerini
radar alti kalan, pek bilinmeyen destinasyonlardan yana kullanmayi distniyor.

TREND 18 — ERTELEN(EDMEYEN SEAHATLER (REVENGE TOURISH)
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isverenle
Freelancer’in

Bulusma
Noktasi

Powered by MediaCat

Yasam maliyeti krizine karsi alinan dnlemlerden bir digeri, tahmin edeceginiz
Uzere, ek gelir yaratmak. Uzaktan calisma, esnek is saatleri gibi kisisel zaman
y6netimini kolaylastiran gelismeler, halihazirda calisanlari mobilize etmisti.
Ekonomik zorluklarin artmasiyla beraber 2023 ve sonrasinda kendimize
ayirdigimiz bu “ek” vakitleri, “ek” gelirler Uretmek icin daha ¢ok
degerlendirecegimiz yorumunda bulunabiliriz. Nitekim “freelancer”lari
isverenlerle bulusturan uygulamalarin sayisi son giinlerde artmaya basladi. Bu
girisimlerden en yenisi Kapital Medya'nin gelistirdigi Expero platformu.

Yapay zeka, yaratici sektorlerde calisanlarin islerini ellerinden mi alacak
tartismasini bir tarafa koyacak olursak bu tip teknolojik gelismelerin, teknik bilgi
eksikligini aninda bertaraf ederek yaraticilara yeni kazang kapilari acacagini
sdyleyebiliriz. Kisacasi Al yaraticiligin degerini yok etmeyecek, bilhassa
yaraticihga yeni bir boyut kazandiracak yorumunda bulunabiliriz. Al,
Midjourney'de haval profil fotograflari tasarlamanin ¢cok 6tesinde teknik
imkanlar sunuyor. Ornegin moda gustosu yiiksek ancak tasarim egitimi almamis
yaratici dimaglar, Al sayesinde, hayallerindeki tasarimlari sanal diinyada
resmedebilecek ve hatta bu tasarimlari gercek hayatta tretebilecek. 2023, bu tip
hikayeleri daha cok duyacagimiz bir yil olacak. Al'i poptlerlik kaygisiyla
kullananlarla gercekten deger Gretmeyi amaglayanlar arasindaki farki ise
sorduklari sorular belirleyecek. Zira Lee Clow'un da soyledigi gibi: “Yeni fikirler
duymak istiyorsaniz yeni sorular sorun.”

TREND 14 — YENT KAZANG KAPILARI

Deloitte'un, 2023 Teknoloji Trendleri raporunda altini ¢izdigi tzere Al, teknik
eksikleri ya da insan hatalarini ortadan kaldirarak sirketlere etkinlik
kazandiriyor. Ayni raporda yer alan veriye gore Al'l is stratejilerine dahil edenler,
etmeyenlere gore hedeflerine ulasma olasiliklarini 1,7 kat artiriyor. Deloitte
yukaridaki tartismaya paralel bir sekilde rekabet avantajinin, en iyi algoritmayi
yaratmaktan degil, Al'i en yaratici sekilde degerlendirmekten gectigini sdyltyor.
Bunun icinse makinelerin insanlari anlamalari icin harcanan stre kadarinin,
insanlarin makineleri anlamalari icin harcanmasi gerektigini dile getiriyor.
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Esit-
sizligin
Is Ilam

1-3 vl veeriibaell venl merun,
Flrigi difirglin,

Prevaniald ve dig griinkm ke oo veren,
Etek bovu Kenuvunda ek olas,
Tercibem evii olmayan bavan ¢alipan aranivor,

Fodegrafls sdavlanm bayvarolary Spcelikll obscakiar,

DE&I yani cesitlilik (diversity), esitlik (equity) ve kapsayicilik (inclusivity)
son yillarda pazarlama iletisimcilerinin ajandasini mesgul eden konularin
basinda geliyor. Oyle ki bazi CMOQ'lar unvanlarina “diversity” ya da
“inclusivity"yi coktan eklediler bile. 2023, bu konunun bir pazarlama
tartismasi olmaktan cikip sirketlerin iK politikalarina daha cok sirayet
ettigi senelerden biri olacak. Yakin zamanda Brothers'in “Esitsizligin is
ilan1” kampanyasinda dikkat cektigi izere, eger is hayatinda daha cesitli,
daha esit ve daha kapsayici olmak istiyorsak ise, ise alim stirecinden
baslamamiz gerekiyor.

ise alimda en radikal adimlardan birini Fast Company atti. =
TrendHunter'in 2023 raporunda yer alan bilgilere gére Fast Company, I
“Great Resignation” doneminde alti calisanini “6zgecmis” talep etmeden =)
ise aldi. Markanin bu hamlesindeki hedefi, “6zgecmis”lerde siklikla yer =
alan Ust duzey okul, referans vb. ayricaliklari ortadan kaldirmak ve her

yetenege esit sans tanimak.
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PLANTS ARE
THE NEW PETS

PETS ARE
THE NEW KIDS

Gectigimiz yil trend raporumuzda yer verdigimiz “Her eve lazim: Evcil
hayvanlar” trendinin bu yil etki alanini daha da genislettigini
gozlemliyoruz. Zira pandemiyle birlikte artan evcil hayvan sahipligi, gelip
gecici bir heves olmaktan cikip bir hayat tercihine donistii. Ozellikle cocuk
sahibi olmak istemeyen millennial aileler, evcil hayvanlari yeni evlatlari ilan
ettiler. Hal boéyle olunca ailenin bir ferdi olarak gortilen patili dostlarin
esenligi, kaygi seviyesi yliksek millennial’larin 6nem verdikleri -ve hatta
biraz abarttiklari- bir konuya dontstu.

Botanivo, kdpeklere 6zel trinler treten bir kopek bakim markasi.
Kopeklerin koku alma duyusunun insanlardan daha fazla gelismis olmasi
sebebiyle onlarin bu hassas dogasina uygun Uretilen tGrlinler %100 dogal,
saghkli, non-toxic, allergen-free olma 6zellikleri tasiyor. Aromaterapi
uzmanlarinin elinden ve bilimsel literatir 1siginda yalnizca képeklere 6zel
Uretilen bu Urtnlerde saf, dogal ve organik esansiyel yaglar kullanihyor.
Botanivo'nun dogusunun sebebini de kendi internet sitelerinde soyle
anlatiyorlar: “Biliyoruz ki onlar, hayatlarimizi degistiren, tamamlayan ve
onlarsiz olmayi aklimiza bile getirmeyi istemediklerimiz, hatta ailemiz.”

Taze Konserve ise patili dostunu; yaban mersinli, brokolili, kizilcikli,
super-food'larla zenginlestirilmis yas mamalarla beslemek isteyenler igin
kurulmus bir girisim. Veterinerlerle 6zel olarak gelistirilen tarifler, taze
hammaddeler kullanilarak ve taze taze pisirilerek génderiliyor. Hatta
dilerseniz kendi yilbasi meninizi planlarken tiyli dostunuz igin de Taze
Konserve'den "Yeni Y1l Ziyafeti” menusu siparis edebiliyorsunuz.
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Tarkiye nifusunun ortanca yasli her yil artiyor. Tirkiye hala
Avrupa’nin en genc Ulkelerinden biri olsa da yakin gelecekte
bu unvanini kaybedecek. 2023'ltin, pazarlamacilarin bu
gercekle tanismaya baslayacaklari yil olacagini soyleyebiliriz.
Netflix'te birbiri ardina yayinlanan, X neslinin
tansiyonlarindan beslenen Andropoz, Uysallar, Kus Ugusu gibi
yapimlar; unutulan X neslini yani Tirkiye'nin orta yas
nifusunu popdler kiltire yeniden hatirlattl. 2023'te bu
durum, bir icerik konusu olmaktan ¢ikip bir pazarlama
unsuruna donlsecek.
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Loves2Dance

JANUS
RASIVIUSSEN HENRIK

THYLACINE
(KIASVIOS) S e SCHWARZ

& FEJKA . 10.08.23
03.02.23 %6100 STUDIO

TURKCELL SAHNESI

100 STUDID

Kim derdi ki Tarkiye'den diinyaya yayilacak en biiylk rave,
Trabzonspor'un sampiyonluk kutlamasi olacak! Ama oldu. Binlerce
taraftar Trabzonspor'un uzun yillar sonra gelen lig sampiyonlugunu
kutlamak icin sehrin meydaninda toplandi. Gece boyunca devam
eden partiden gorintiler global medyanin da ilgisini cekti. Trabzon
ahalisinin cilgin partisi gtinlerce konusuldu. Bu spontane
organizasyonun bir benzerini bir daha yasar miyiz bilemeyiz ama
rave'in 2023'te biyik bir donls yapacagina emin olabiliriz. Nasil
mi? Clnku Pinterest'ten Instagram'a kadar bircok farkli trend
kaynagi buna isaret ediyor: Rave, kelimenin tam anlamiyla gimbur
gumbdr geliyor.

Zorlu PSM, 10. yil kutlamalarinda PSM Loves2Dance adli yeni
etkinlik serisiyle PSM'yi dans pistine cevirmeyi amacladigini
duyurdu. Jeton Records ve Label Project gibi olusumlar da Techno
ve House muzigin 6nde gelen isimlerini Glkemize getirmeye devam
ediyor. Oniimiizdeki sene de VW Arena, Kiiciikciftlik Park ve
Parkorman gibi sehrin gézde eglence mekanlarinda binlerce Techno
ve House sever, kendini rave riizgarina birakmak icin bir araya

geliyor.

Moda dinyasi da raver stiline daha ¢ok yer ayirmaya basladi bile.
Raf Simons ve Miuccia Prada’nin cesur geometrik desenli tulumlari
podyumlarda boy gosterirken tlkemizde sokak giyiminin son
yillardaki en populer markalarindan biri haline gelen Les Benjamins
de rave kiltirtnidn yeniden dogusunu 2022 Sonbahar/Kis Herzlich
Wilkommen! koleksiyonundaki unisex ve oversized Rave
tisortleriyle kutluyor.
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MEDINA TURGUL
DDB X TIKTOK:

A UL R

Bu yil bir yenilige giderek 2023'e etki edecek dijital trendleri TikTok is birligi ile hazirladik. TikTok'tan dogan bu 6 dijital trend,
sadece TikTok'la kalmayip dijital diinyanin tamamina sirayet edecek tirden. Ancak dilerseniz trendlere gegmeden 6nce neden
boyle bir is birligine gittigimizden bahsedelim.

TikTok'u hala yeni dans figirlerinin ya da sarkilarin trende dénustigu bir platform olarak degerlendiriyorsaniz cok yaniliyorsunuz.
Pandeminin olumlu etkiledigi sayili kategori ve markadan biri de TikTok'tu. Evde gegirilen slirenin artmasi, gelecegin belirsiz bir
hal almasi ve kayginin ylkselmesiyle birlikte tliketiciler, kisisel vakitlerini eglenceli bir sekilde degerlendirebilecekleri; ilham
alirken ayni zamanda yeni bilgiler edinebilecekleri bir platform olan TikTok'a yoneldiler. Yani tam olarak TikTok'un amagladigi seyi
yaptilar: Yaraticiliga ilham vermek ve hayata nese katmak. Bu yénelim TikTok'un, aktif kullanici tabanini iki yil gibi kisa bir slirede
ylizde 45 artirmasini sagladi.

TikTok'un trend belirleme gliciinli biraz da istatistiklerle aciklayalim. TikTok, sosyal medyanin poptler uygulamalari Instagram ve
Twitter'i geride birakarak 2022'nin en ¢ok indirilen uygulamasi oldu. TikTok'un, 2022 sonunda “diinyanin en ¢ok vakit gecirilen
sosyal medya platformu” unvanini, YouTube'un elinden almasi bekleniyor. An itibariyla 1 milyardan fazla aktif kullaniciya sahip
TikTok, yakin bir gelecekte 2 milyar kullanici sinirina dayanacak.

TikTok'un yukarida siraladigimiz basarili grafiginin arkasinda, iyi isleyen algoritmasi yatiyor. Oyle ki GWI'in 2023 trend raporunda
altini cizdigi izere algoritmalar cogu zaman bizden 6nce davranarak ihtiya¢ duyacagimiz bilgiyi, hentiz ihtiyac belirmeden
karsimiza cikarabiliyor. Bu durum, bilgiye ulagsmak gibi en temel internet kullanim aliskanhginda son iki yilda ytizde 13'liik bir
gerilemeyle sonuclandi. Ote yandan TikTok'un basarisinin kaynagi olan genc tiiketici grubu icin internete acilan kapi artik Google
gibi arama motorlari degil, TikTok gibi sosyal medya platformlari. GWI verilerine goére 2022 itibariyla Z neslinin ylizde 48'i Grlin ya
da marka aramak igin tercih ettigi ana platformlarin sosyal aglar oldugunu séylerken arama motorlarinda bu oran ylizde 44.
Genel internet kullanicilari arasinda arama motorlari liderligi korumaya devam etse de makas giderek daraliyor. Kisacasi
dinyanin farkh bélgelerinden milyarlarca insani bir araya getiren TikTok'un populer kiltlri sekillendirmesi ¢cok da sasirilacak bir
durum degil.

023 g TN IR e g



* %k Kk

[REND 1

[HAIH-TON

203 g IO PER i urg Tt



GLOBAL

i think | hit the
sweatshirt jackpot

Thrifting to Creating Your Own Brand Thrift Finds

TURKIYE

Bit Pazari Upcycling — Bebek Battaniyesinden Ceket

Tlketicilerin artan bir oranda marka ve Urtnleri sosyal aglardan
arastirmaya basladiklarindan bahsetmistik. Bu tutumun bir
sonucu olarak TikTok, giderek ayni zamanda tiketicilerin
alisveris yaptiklari bir pazaryerine dontsiyor. TikTok
kullanicilarinin artik kullanmadiklari Grinler, kullanicilar arasinda
degis tokus ediliyor. Maddi kisitlardan o6tiird bit pazarlarina ve
thrifting'e yonelen Z jenerasyonu, bulduklari parcalariileri
donusum (upcycling) yontemleriyle daha iyi hale getiriyor ve
hatta kimi kullanicilar kendi markalarini kurarak bu drtnleri
satiyor.

en yakin arkadaslanmla
MARKA KURLUYORUM

TikToker Kendi Markasini Kuruyor

TREND 1 > THRIFT-TOK

medina turgul x TikTok
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Y2K Looks Y2K Hairstyles Y2K Get Ready With Me (GRWM)

2021 trend raporumuzda “2000'ler geri dontyor” demistik. Her ne kadar
2021'de bu trend bekledigimiz kadar yayginlasmasa da 2023'te galiba geliyor
gelmekte olan... Zira TikTok'ta “Y2KFashion” etiketi son bir yilda tam 894,3
milyon gérintiilemeye ulasti. 2000'ler trendi, etkisini elbette sadece modada
gostermiyor. Katlanabilir telefonlar, kablolu kulakliklar ve CD'ler biiytik
donlse hazirlaniyor. Evet, yanlis duymadiniz. CD'ler geri déntiyor. Amerika
Kayit Endustrisi Birligi'nin yayinladigi rapora gore CD satislari neredeyse 20
yilin ardindan ilk defa artis gosterdi. 2000'ler; modasi, teknolojik cihazlari ve
kendine has estetigiyle 2023'te etkisini artiracak gibi goriintyor. Hatta
modanin dev isimlerinden Marc Jacobs bile Heaven adini verdigi markasiyla
2000'ler estetik anlayisina liks tiketimde yer aglyor; Jacquemus yeni
kampanyasinin ¢cekimlerinde nostaljik objelere yer veriyor.

Y2K Party

TREND 2 — #Y2KFASHION
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Save Money For Next Years Travels Earn Money Watching Netflix

Yasam maliyeti krizi etkisini her alanda hissettirirken dijital diinyayi
da es gecmiyor. Tuketicilerin, sosyal aglari keyifli vakit gecirmek
disinda bilgiye ulasmak icin de kullandigindan s6z etmistik. Bu durum,
yasam maliyetinin giderek daha zorlayici hale geldigi bir ortamda
icerik Ureticilerine yepyeni bir yaraticilik alani agiyor. Giderek artan
sayida icerik Ureticileri, "akmasa da damlar” niteliginde ipuclariyla
TikTok kullanicilarinin omuzlarindaki yiku hafifletiyor. “Favori
kahvecinizde refill'i nasil bedavaya getirirsiniz"den tutun, “Ucuz ugak
bileti almak igin yapilmasi gerekenler”e kadar bircok farkl giinltik
harcamayla ilgili takipgilerine maliyet distren “life hack”ler sunan
icerik Ureticilerine biz "hackfluencer” adini yakistirdik.

Free French Fries From McDonald’s

TREND 8 — HACKFLUENGER'LAR
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Genglere Ozel Yatirim Tavsiyesi Resesyon Nedir? Ek Gelir Kazanmanin Yeni Yolu

Hackfluencer trendini yaratan tiiketici icgéristine paralel olarak
TikTok'tan yikselen bir diger icerik trendi de FinTok. TikTok'un bilgiyi
hizli ve kolay aktarabilen video yapisi sayesinde finansal okuryazarlik
gibi yogun konulu icerikler bile genis kitlelere yayilabiliyor. Finansla
ilgili mobil uygulamalar, finansin temel kurallari, kripto para borsalari,
sosyal medya lizerinden para kazanmak ve daha bircok konuda
binlerce kez izlenen igerikler Gretiliyor. Hem globalde hem de
Turkiye'de bliylyen bu finans kominitesine kayitsiz kalamayan
DenizBank gibi finans markalari da TikTok Gzerinden Griinlerinin
iletisimlerini yapmaya basladi.
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CZN Burak - Don't Waste Food 100 Donuts For the Community

icerik treticilerini milyonlarca takipci ve
goruntulemeye ulastiran “TikTokable” yemekler,
genellikle porsiyonlari buyik, malzemesi bol ve
dikkat cekici tarifler oluyor. Bu tariflerin sadece
takipci ve gorintileme icin hazirlandigini ve video
kaydedildikten sonra ¢ope gittigini distinen
kullanicilar var. Ote yandan yasam maliyetinin
giderek arttigl, sturdurdlebilirligin genel kitlenin de
ajandasina girdigi boylesi bir donemde israf, icerik
Ureticilerinin alabilecegi bir risk degil. Hal boyle
olunca TikTok icerik Ureticileri, bu eli bol tarifleri bir
iyilik hareketine donusttrdd ve hazirladiklari
TikTokable yemekleri, ihtiyag sahiplerine
ulastirmaya basladi.

Creator Challenges TikTok's Ridiculous Trend of
Wasting Food
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US Tourist wenied
Emergency Abortion in
Europe Takes Country
to Court

When you aren't allowed
to open any Christmas
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Washington Post — We Are a Newspaper BBC News

TikTok ve ana akim medya... Yan yana gelmesi neredeyse imkansiz
goOrunen bu iki ayri ug, son donemde yepyeni bir habercilik anlayisinin
fitilini atesledi. 140 yillik tekrar edelim: Yuz! Kirk! Yillik! - The
Washington Post, TikTok'u yeni haber kanali olarak kullanmaya
basladi. Hotsuite'in 2023'tin Sosyal Trendleri raporunda yer verdigi
Uzere, ana akim medya haberlerine karst ilgisizligi ile bilinen Z
neslinin ilgisine mazhar olacak sekilde The Washington Post,
TikTok'ta servis ettigi haberlerde absirt bir ton izliyor. Hizlica
insanlara bilgiyi ulastirmasiyla gurur duyan yayincilik ve gazetecilik
gibi iki endustrinin formata takilmadan islerini yapmasi gerektigini
savunan Sophia Smith Galer gibi genc¢ gazeteciler de TikTok'ta
paylastiklari haberlerle simdiden milyonlarca takip¢i edinmis
durumda.

TAEND 7 > TIKTOK'TAN AL HABERT
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Buraya kadar geldiginize gore siz de bizim gibi gelecegi
merak edenlerdensiniz.

insanlik, tarihi boyunca hep gelecekle ilgilenmis, basina
gelebilecekleri tahmin edecek yontemler bulmaya ¢alismis.
Okudugunuz bu raporla Medina Turgul DDB olarak biz de
duzenli sekilde 6zellikle meslegimizi ilgilendiren alanlarda
gelecege dair 6ngorulerde bulunmaya galisiyoruz. Diinyanin
ve Turkiye'nin icinden gectigi doneme bakinca isimizin kolay
olmadigini tahmin edebilirsiniz. 2020 basinda pandemiyle
yasanan tarihsel kirllma sonucunda hepimizde yerlesmis olan
gelecege dair belirsizlik hissi, karar verme tarzimizi kalici
olarak degistirdi.

Ozellikle ekonomik kararlarinda, tiiketicilerin 5-10 sene énce
akla gelmeyecek yonelimler icinde oldugunu goériiyoruz.
Enflasyon, savas, kiiresel 1Isinma gibi olumsuz makro
trendlerin glinlik hayatimizdaki etkilerinin kitlesellesmesiyle
ortaya ¢ikan yeni trendleri analiz eden bu calismanin 6zellikle
marka yoneticilerine ilham vermesini bekliyoruz. Dileriz,
tarihte az gorulen bir kirllmanin yasandigi bu dénemde
okuyucusunda yeni fikirler dogmasina yardimci olur.

Yigit Karis
Genel Mudtir
Medina Turgul DDB

Proje Ekibi

icerik

Yigit Karis
Canan Ayvaci
Berkant Avci
Berkin Dalgic
Beste Atasoy
Ozan Karaman
Aybike Uysal
Ogulcan Cosar
Emine Kara

Tasarim
Ertug Tugalan
Selin Dayioglu
Kerem Sesen

Koordinasyon
Asil Kaan
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GORSEL KAYNAKLAR

S.2 :shots.net

S.10: ©Andreas Gursky “99 Cent”

S.11: instagram.com/marksandspencer, barilla.com, twitter.com/tomroach, youtube.com/Refika'nin Mutfagi

S.13: beko.ie, dyson.co.jp, facebook.com/flormar

S.15: easycep.com, instagram.com/teknofixtr, repubblica.it

S.17: amazon.com.tr, bosch-home.com

S.19: donanimhaber.com, Maximum Mobil

S.21: nef.com.tr

S.23: anadolujet.com, teknotalk.com

S.25: midavim.net

S.27: webrazzi.com, mashable.com

S.29: univerlist.com

S.31: pix-star.com

S.33: deryaturgut.com

S.35: unsplash.com

S.36: expe.ro, dezeen.com

S.39: youtube.com/@brothers1801

S.41: girlswhocodegirls.com, youtube.com/@Blavity

S.43: amazon.com, tazekonserve.com, botanivo.com

S.45: facebook.com/petrolofisi, vestel.com.tr

S.47: netflix.com

S.49: instagram.com/Zorlu_PSM, lesbenjamins.com

S.53: tiktok.com/@retro.flect, tiktok.com/@leahdorchak, tiktok.com/@meliss.com, tiktok.com/@mamitravolta, tiktok.com/@nohutege
S.55: wwd.com, models.com, pinterest.com, tiktok.com/@_itsmarco, tiktok.com/@teabby, tiktok.com/@sherlinanym
S.57: tiktok.com/@yourrichbff, tiktok.com/@addison.jarman, tiktok.com/@milansinghhh, tiktok.com/@financeunfolded
S.59: tiktok.com/@bugrayukselinvest, tiktok.com/@onurerkanyildiz, tiktok.com/@teknolojikampusu

S.61: trendhunter.com, mahallegundem.com, tiktok.com/@grilledcheesesocial, tiktok.com/@simplefood4you

S.63: tiktok.com/@cznburak, tiktok.com/@baraa.bolat, tiktok.com/@news.com.au

S.64: tiktok.com/@sophiasmithgaler, tiktok.com/@justemmawithacamera, tiktok.com/@washingtonpost, tiktok.com/@bbcnews
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medina turgul
DDB

Hakkimizda

Medina Turgul DDB, 1993 yilinda, Manajans'in genel
mudurt Jeffi Medina ve yaratici yonetmeni Yavuz Turgul
tarafindan “Medina Turgul” adiyla kuruldu. Sektérde ikinci
yilini doldurmadan, diinyanin 6nde gelen ajans
network’lerinden DDB Group ile ortaklik kuran Medina
Turgul, 1995'te “Medina Turgul DDB" adini aldi. 30 yila
yaklasan ge¢misinde, Turk reklamcilik tarihinde mihenk
tasi gorulen bircok 6nemli kampanyaya imza atan Medina
Turgul DDB, bugtin Tirkiye'nin en saygin reklam
ajanslarindan biri olarak kabul ediliyor.

Etkili reklamciligin, markalar icin “Beklenmedik Fikirler”
Uretmek olduguna inanan Medina Turgul DDB; stratejik
planlama, yaratici Gretim ve prodiiksiyon hizmetleriyle
musterilerine, tiketici yolculugunun tiim temas noktalarina
ulasan yaratici ¢cozlimler sunuyor.

2022 yilinda MediaCat'in “En Yaratici 50" listesinde yer alan
Medina Turgul DDB, ayni yil Effie Turkiye'de 3’ altin,
toplam 7 6dul kazanarak yilin etkili ajansi oldu.

Raporla Ilgili Bilgi AlImak ve Gériis Vermek icin
Latfen Bize Ulasin:

iletisim@ddb.com.tr
+90 (212) 311 49 40
istanbul.ddb.com



